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Badanie Havas: Wielki sport, wielkie dylematy

Rok 2024 obfituje w wiele wydarzen sportowych, w tym jedne z najwiekszych — Mistrzostwa
Europy w Pitlce Noznej oraz Letnie Igrzyska Olimpijskie w Paryzu, ktére skupiajg na sobie
uwage zaréwno milionéw fanéw sportu, jak i wielu branz szukajagcych w nich miejsca dla
siebie. Tak wielkim imprezom towarzyszg takze dylematy moralne — czy na stadionach jest
miejsce dla reprezentacji wszystkich panstw? Czy organizacje sportowe nie sg zbyt
pobtazliwe dla krajow z niedemokratyczng wtadza, ktére stale tamig prawa cztowieka? Dziat
badan agencji Havas Media Network — CSA, zapytal w tych kwestiach o zdanie Polek i

Polakow.

40% Polakéw deklaruje zainteresowanie sportem

Najchetniej sledzonymi wydarzeniami i dyscyplinami sg pitka nozna, Letnie Igrzyska Olimpijskie oraz
mistrzostwa pitki siatkowej. 58% Polakéw sledzi wydarzenia sportowe w telewizji na zywo — o ponad
potowe mniej robi to online. Zdecydowania wiekszo$¢ Polakéw nie obserwuje w mediach
spotecznosciowych ani druzyn sportowych, ani pojedynczych sportowcow. Ci, ktérzy to robia, jako
powody najczesciej wskazywali zaciekawienie publikowanymi tresciami, zyciem prywatnym

sportowcow, a takze cheé bycia na biezgco z przebiegiem ich kariery.

Dlaczego sledzisz sportowcow w
mediach spotecznosciowych?* &
Media Network

Lubie ogladac¢ ciekawe tresci, ktére
publikuja

Jestem ciekawy, jak wyglada ich zycie
prywatne 2 40/0

Chce byé na biezaco z najnowszymi POLAKOW SLEDZI W SOCIAL MEDIACH
informacjami dotyczacymi ich kariery DRUZYNY SPORTOWE

Inspiruja mnie swoimi osiagnieciami
sportowymi

Czekam na informacje o nadchodzacych 2 0/
wydarzeniach sportowych O
POLAKOW SLEDZI W SOCIAL MEDIACH
Czuje sie czesciaich spotecznosdci- lubig POJEDYNCZYCH SPORTOWCOW

komentowac ich wpisy, Zyczy¢ powodzenia
przed turniejami itp.

[*% RS, ktorzy sledzg pojedynczych sportowcow online]
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Sponsoring wydarzen sportowych

Prawie potowa Polakéw zainteresowanych sportem deklaruje, ze lubi, kiedy ich ulubiona druzyna jest
sponsorowana przez preferowane przez nich marki. 39% badanych twierdzi, ze zwraca uwage na
ogladane wydarzenia, zas 31% deklaruje, ze chetnie kupig produkty od sponsoréw ulubionych
druzyn. Producenci samochodow, banki i ubezpieczyciele, marki telekomunikacyjne, sieci barow
szybkiej obstugi, marki technologiczne oraz supermarkety to kategorie, ktérych marki Polacy
najchetniej by zobaczyli jako sponsorow druzyn, klubéw sportowych, lig lub sportowcow

zawodowych.

— Sport to emocje: rado$¢, czasem zawdd, jednak kibice zawsze sg przy swojej druzynie, zarbwno w
momencie zwyciestw, jak i porazek. Dobrze znane jest hastfo ,Nic sig nie stato, Polacy nic sie nie
stato” — co zatem moze byc¢ lepszego dla reklamodawecy, niz przetozenie tych emocji, zaangazowania
czy wiary w zwyciestwo na wizerunek swojego produktu lub ustugi? Moze wtasnie to czyni ze
sponsoringu sportowego tak skuteczne narzedzie w komunikacji marketingowej. Jak pokazuje
przeprowadzone przez nas badanie, Polacy bardzo dobrze reagujg na réznego rodzaju formy
sponsoringu, w jednej chwili moga stac sie po czesci lgg Swigtek — kupujgc buty, w ktérych wystepuje
na korcie, bgdz dodajgc sobie dodatkowg porcje energii jedzgc reklamowany przez polskg tenisistke
proteinowy baton. Dodatkowo sponsoring ma niezaprzeczalng zalete, nie jest tak bardzo inwazyjny
jak zwykty spot reklamowy, czesto pojawiajgcy sie w najmniej oczekiwanym momencie — break
reklamowy przerywa ulubiony film czy serial. Inaczej jest ze sponsoringiem, niejednokrotnie
postrzegany jest jako cze$¢ programu, integralnie ztgczong z audycjg. Duzo bardziej zapada w
pamiec, z uwagi na wyjscie z szumu reklamowego — méwi Radostaw Zamiecinski, Head of Video w

Havas Media Network.
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62%

W MOJEJ OCENIE
MARKI POWINNY
WSPIERAC .
SPORTOWCOW,
KTORZY AKTYWNIE
ANGAZUJA SIEW
DZIALANIA
SPOLECZNE |
CHARYTATYWNE*

HAVAS

& Media Network
48%0

UWIELBIAM KIEDY MOJA ULUBIONA DRUZYNA
SPORTOWA JEST SPONSOROWANA PRZEZ MARKI,
KTORE LUBIE

39%

ZWRACAM UWAGE, KTO JEST SPONSOREM
WYDARZEN SPORTOWYCH, KTORE OGLADAM

31%

JESLI SPONSORUJIESZ MOJA DRUZYNE, KUPIE TWOJE
PRODUKTY

*ODSETEK BADANYCH, KTORY ZGODZIt SIE ZE STWIERDZENIEM (SUMA OCEN 4 + 5 NA SKALI 1 -5, GDZIE 1 OZNACZA ZDECYDOWANIE SIE NIE
ZGADZAM, A 5 - ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM)

Dylematy etyczne

Zdecydowana wiekszos$¢ Polakéw (70%) uwaza, ze kraje tamigce prawa cziowieka oraz zasady

demokracji nie powinny by¢ dopuszczone do uczestnictwa w miedzynarodowych wydarzeniach

sportowych, uwazajg réwniez, ze miedzynarodowe organizacje sportowe powinny braé wyzej

wymienione czynniki pod uwage pozwalajgc na organizacje tego typu wydarzen (71%). Co wiecej,

70% Polakéw sadzi, ze miedzynarodowe instytucje (m.in. takie jak FIFA czy MKOI) sg zbyt chetne

do wspotpracy z panstwami rzgdzonymi przez niedemokratyczng wtadze. W niechlubnej czotowce

panstw, w ktérych —wg badanych — absolutnie nieakceptowalna jest organizacja miedzynarodowych

wydarzen sportowych, sg Rosja, Biatorus, Iran oraz Izrael. Ponad potowa Polakéw jest zdania, aby

catkowicie odsunaé rosyjskich i biatoruskich sportowcéw od uczestnictwa w nadchodzgcych Letnich

Igrzyskach Olimpijskich. 42% badanych chciatoby, aby réwniez |zrael nie zostat dopuszczony do

startu.
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Bahrajn; 5%

Azerbejdzan; 3%
& Media Network

Zjednoczone
Emiraty Arabskie;
8%

Rosja; 10% 3 Panstwa najczesciej
wspominane w
anglojezycznych mediach
w kontekscie
sportsvwashingu w latach

Katar; 15% 2019-2022

Arabia Saudyjska;
21%

Zrodto: Statista

— Igrzyska Olimpijskie w Paryzu juz w wakacje. Przez lata impreza Kojarzyta sie z prestizem, byt to

niewatpliwy sposéb na promocje miast i przyciggniecie ttuméw turystéw. Coraz czeSciej okazuje sie
Jjednak, ze ten prestiz jest zbyt drogi... W wielu przypadkach nie przynoszgc zysku, a generujgc
koszty. Informacje o ogromnych kosztach organizacji Igrzysk coraz czesciej przedostajg sie do opinii
publicznej i budzg stuszny niepokdj i coraz czesciej protesty. Miedzy innymi takie, jakie aktualnie
majg w Paryzu. Po wydaniu 1,4 mld euro na oczyszczenie Sekwany i deklaracji prezydenta Francji i
burmistrza Paryza o kapieli w rzece, przeciwnicy organizacji Igrzysk organizujg akcje wspolnego,
masowego wyprdzniania sie do rzeki. Rok temu, Prezydent Andrzej Duda ogftosit, Ze Polska ztozy
aplikacje o prawa do zorganizowania igrzysk olimpijskich 2036. Czy Polacy popierajg te decyzje?
Pomyst ten popiera okoto 40% Polakéw, wielu wcigz jest niezdecydowanych. Co ciekawe, wsrod
mieszkancow najwiekszych miast (czyli de facto potencjalnych miast — gospodarzy Igrzysk) te
decyzje popiera jedynie 13%. Czego obawiamy sie w zwigzku z Igrzyskami? Przede wszystkim
kosztow — na ten aspekt wskazuje zdecydowania wiekszoS¢ Polakow, ktorzy organizacji Igrzysk nie
popierajg. Blisko potowa badanych nie wierzy rowniez, Ze organizacja Igrzysk niesie za sobg

wymierne korzysci spoteczne — Anna Ostrowska, Insights Manager CSA, Havas Media Network.
Réwnosé w sporcie

Zdecydowana wiekszos¢ Polakéw zainteresowana sportem chciataby, aby ich ulubiona druzynal/liga
angazowata sie w aktywizacje oséb z niepetnosprawnosciami, walke z ubdstwem, manifesty
sprzeciwu wobec rosyjskiego ataku na Ukraine. Polacy chcg, aby sportsmenki byty wynagradzane w

sporcie na rowni z mezczyznami. Wcigz 20% Polakéw twierdzi, ze kobiety w sporcie sg uczciwie
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wynagradzane. Mimo ze 62% Polakéw uwaza, ze sport nie powinien wyklucza¢, to zaledwie 37%

zgodzito sie, ze powinno to dotyczyé réwniez odziezy sportowej — m.in. tej dostosowanej do wyznania
osoby jej noszacg (np. kostium kagpielowy z hidzabem).

& Media Network

62%

SPORT NIE POWINIEN WYKLUCZAC

37%

UWAZAM, ZE MARKI SPORTOWE POWINNY
TWORZYC ODZIEZ SPORTOWA, KTORA JEST
NIEWYKLUCZAJACA DLA WSZYSTKICH RELIGII
(NP. KOSTIUMY KAPIELOWE Z HIDZABEM)

Igrzyska w Polsce?

Co ciekawe, 40% Polakéw popiera ubieganie sie Polski o organizacje Letnich Igrzysk Olimpijskich w
2036 roku. Niemal 90% przeciwnikdw organizacji Igrzysk w Polsce jednoznacznie wskazuje na
koszty. Dla potowy to brak realnych korzysci spotecznych, ktére mogtyby wymiernie przetozy¢ sie na
sytuacje Polski na arenie miedzynarodowej, czy tez w wezszym zakresie, jako destynacji
turystycznej. Dla 1/3 wazna jest rowniez ekologia oraz potencjalne zanieczyszczenie $rodowiska

wywotane przez organizacje Igrzysk.

O badaniu:

Badanie CAWI (Computer-Assisted Web Interview) zostato zrealizowane na internetowym,

ogolnopolskim panelu badawczym Ariadna.

TG: ALL 18+
N=1077
Fieldwork: kwiecien 2024
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Havas Media Network — Make a meaningful difference to brands, business and people.

Grupa agenc;ji specjalizujgca sie w tworzeniu strategii komunikacji marek w oparciu o filozofie Meaningful Brands
oraz najnowsze i najbardziej efektywne rozwigzania mediowe i marketingowo-technologiczne. W jej skfad
wchodzg niezalezne podmioty: Havas Media, Arena Media i Fullsix Media, wspierane przez wyspecjalizowane
jednostki dziatajgce w obszarze Digital Marketingu: Ecselis (agencja performance marketingu zintegrowana z
SEO i kontentem), CSA (customer science, badania, strategia, data science, analityka i data driven marketing),
Programmatic Hub (integracja danych i narzedzi w ekosystemie programatycznym), Havas PLAY (social media,
influencer marketing, gaming, e-sport oraz content marketing, kreacja digital & design), Havas Market
(kompleksowe ustugi dla e-commerce i marketplace), Havas Digital Innovation (digital marketing & Al), LuxHub
(komunikacja marek luksusowych i premium). Od 2013 roku polskim oddziatem Havas Media Network zarzadza
Matgorzata Wegierek.

Dodatkowe informacje:

Karolina Szaflarska
karolina.szaflarska@havasmg.com
Tel. 606 780 410
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